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OGOLNE WARUNKI
SPRZEDAZY CZASU REKLAMOWEGO W TV TRWAM

USLUGA REKLAMY

Poprzez ustugi reklamowe nalezy rozumie¢ przekaz handlowy pochodzacy od podmiotu
publicznego lub prywatnego (,,Zlecajacego reklame”), w zwiazku z jego dzialalnoscia
gospodarcza lub zawodowa, zmierzajacy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania
z towarow lub ustug. Z zakresu poj¢cia ustug reklamowych wylaczona zostaje telesprzedaz.

ZLECENIE REKLAMOWE

Zamowienie na emisj¢ reklam przez Zlecajacego reklame dokonywane jest w sposob

wskazany w pkt. 2.3. ponize;j.

a)
b)
¢)
d)

2
h)

)

Zlecenie reklamowe winno zawierac:
oznaczenie Zlecajacego reklame,
czas trwania filmu reklamowego,
ilo$§¢ zamawianych emisji,

terminy emisji, rozumiane jako rok, miesigc, dzien, godzina, minuta i sekunda emisji
danego filmu reklamowego (,,Termin emisji’) wraz z okresleniem miejsca w bloku
reklamowym,

metryczke z informacjg o posiadaniu osobistych i majatkowych praw autorskich do
uzytych w reklamie utwordow,

o$wiadczenie Zlecajacego reklame, ze zapoznat si¢ i akceptuje Ogodlne Warunki
Sprzedazy Czasu Reklamowego,

wartos$¢ zlecenia wedlug obowigzujacego cennika,
warto$¢ zlecenia po rabacie,

podpis osoby upowaznionej do reprezentacji Zlecajacego reklame¢. W przypadku
sktadania zlecenia przez przedstawiciela danego podmiotu, do zlecenia winno zostaé
dotaczone upowaznienie do reprezentowania podpisane przez osoby umocowane,

podpis osoby upowaznionej przez Bonum Sp. z 0.0. do przyjecia zlecenia reklamowego.

Zlecenie reklamowe winno dotrze¢ do Bonum Sp. z 0.0. najpdzniej na 3 (trzy) dni

robocze (rozumiane jako kazdy dzien tygodnia z wyjatkiem sobdt oraz dni ustawowo
wolnych od pracy (niedziele i §wigta okreslone ustawa o dniach wolnych od pracy — dalej
jako ,,Dzien Roboczy”) przed Terminem emisji. W razie przekroczenia powyzszego terminu
Bonum Sp. z o.0. dolozy wszelkich staran, aby emisja reklamy objetej zleceniem zostata
uruchomiona zgodnie z planowanym terminem jej rozpoczgcia lub z jak najmniejszym
opOznieniem i zostata zrealizowana w catosci.

ZMIANA ZLECENIA REKLAMOWEGO

Zamawiajagcemu reklame przystuguje prawo modyfikacji zlecenia reklamowego.

Poprzez modyfikacje zlecenia reklamowego rozumie si¢ wylacznie zmiane ustalonych
Termindw emisji nie powodujacg zmniejszenia wartosci zlecenia reklamowego, ani zmiany
uzgodnionego terminu rozpoczgcia i zakonczenia jego realizacji.



3.2.

3.3.

4.1.

4.2.

4.3.

4.4.

4.5.

4.6.

4.7.

Oswiadczenie Zlecajacego reklame majace za przedmiot modyfikacje zlecenia
reklamowego winno by¢ ztozone nie pdzniej niz na 3 (trzy) dni Dni Robocze przed
terminem rozpoczgcia emisji. Bonum Sp. z o.0. przyjmie ofert¢ modyfikacji zlecenia
reklamowego w miar¢ istniejagcych mozliwosci.

Zmiana zlecenia reklamowego wymaga dla swojej waznosci formy pisemne;j.
WARUNKI EMISJI REKLAM

Gotowy materiat reklamowy zawierajacy przekaz handlowy, a sktadajacy si¢ na zlecenie
reklamowe, winien odpowiada¢ standardom technicznym okreslonych w Zatgczniku Nr 1.

W wypadku przekazania przez Zlecajacego reklame¢ materiatu reklamowego do emisji o

czasie trwania dluzszym niz okreSlony w zleceniu reklamowym, Bonum Sp. z o.o.
przystuguje prawo odmowy przyjecia takiego materiatu reklamowego do emisji z
zachowaniem prawa do wynagrodzenia.

O odmowie emisji danego materialu reklamowego Bonum Sp. z o0.0. powiadomi
Zlecajacego reklame najpozniej w terminie 2 (dwoch) Dni Roboczych od dnia otrzymania
materialu reklamowego, chyba ze nie mozna bylo przewidzie¢, iz zlecenie w danym
ksztalcie nie bgdzie moglo by¢ wykonane.

Przekazanie przez Zlecajacego reklame do emisji materialu reklamowego o czasie trwania
krotszym niz czas trwania filmu reklamowego okreslonego w zleceniu reklamowym nie
powoduje zmiany ceny i Zlecajacy reklam¢ zobowiazany jest do uiszczenia wynagrodzenia
w wysokos$ci obejmujacej dane Zlecenie reklamowe.

Bonum Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo zmiany Terminu emisji materiatu reklamowego w
ciggu dziennego czasu rozpowszechniania programu TV TRWAM. Bonum Sp. z 0.0. dopetni
wszelkich staran, aby zmiana Terminu emisji nie powodowata zmiany warto$ci zlecenia
reklamowego.

Zlecajacy reklam¢ zobowiazuje si¢, ze reklama przedstawiona w gotowym materiale
reklamowym spelnia nastgpujace warunki:

a)  nie jest sprzeczna z prawem,

b)  nie narusza praw oséb trzecich, w szczegdlnosci osobistych i majatkowych praw
autorskich 1 pokrewnych, zasad wspolzycia spotecznego oraz godno$ci, zasad
moralnosci lub uczu¢ religijnych,

c)  nie naraza nadawcy TV TRWAM na utrat¢ dobrego imienia i zaufania widzow,
d)  jestzgodna z moralnos$cig chrze$cijanska,

€)  poziom techniczny materiatu reklamowego nie wyklucza jego emisji,

f) nie odnosi si¢ do preferencji seksualnych,

g)  nie odnosi si¢ do ekstremalnych ideologii,

h)  nie jest zakazana przepisami Ustawy z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i
telewizji (Dz.U.1993 Nr 7 poz. 34 z p6zn. zm.).

Bonum Sp. z 0.0. zastrzega sobie prawo wstrzymania albo odmowy emisji materiatow
reklamowych dostarczonych przez Zlecajacego reklame z nastepujacych przyczyn:

a) w razie stwierdzenia zaistnienia przyczyn okreslonych w pkt. 4.6. powyzej,
b)  braku ktoregokolwiek z elementow okreslonych w pkt. 2.2. powyzej,

c) merytorycznych,

d) technologicznych,

e) niezgodnosci z linig programowa TV TRWAM,



4.8.

4.9.

4, V/

f) formatem stosowanym w TV TRWAM,

g)  naruszania przez treSci zawarte w materiale reklamowym przepisow prawa, w tym
w szczegolnosci dotyczacych zasad reklamy w programach telewizyjnych.

Bonum Sp. z 0.0. nie ponosi odpowiedzialnosci za szkody powstate z przyczyn, o ktorych
mowa powyzej.

Jesli z jakiegokolwiek powodu wynikajacego z winy Bonum Sp. z 0.0. materiat reklamowy
nie zostanie wyemitowany lub zostanie wyemitowany niewtasciwie, Bonum Sp. z o.0.
zobowiazuje si¢ do powtornej emisji materiatu reklamowego w ustalonym ze Zlecajacym
reklame Terminie emisji.

OBOWIAZANIA BONUM SP. Z 0.0. I ZLECAJACEGO REKLAME (RAZEM:

“STRONY”)

5.1.

5.2.

5.3.

5. P

Bonum Sp. z 0.0. zobowigzuje si¢ wykonywaé czynno$ci umozliwiajace Zlecajacemu
reklame¢ realizacje¢ zlecenia reklamowego.

Bonum Sp. z 0.0. o$wiadcza, ze wykona ustugi z nalezyta starannoscig i najlepszymi
praktykami przyjetymi przy §wiadczeniu ustug tego rodzaju.

Przeniesienie przez Zlecajacego reklame praw lub obowigzkéw wynikajacych ze zlecenia
reklamowego na osobe¢ trzecig wymaga uprzedniej pisemnej zgody Bonum Sp. z o.0., pod
rygorem niewazno$ci. Bonum Sp. z 0.0., wyrazajac zgod¢ na przeniesienie praw lub
obowigzkéw wynikajgcych ze zlecenia reklamowego na osobe¢ trzecig, moze uzalezni¢ swoja
zgode od spelienia przez Zlecajacego reklame dokonujacego przeniesienia praw lub
obowigzkéw wynikajacych ze zlecenia reklamowego, okre§lonych warunkéw lub
przestanek.

RAWA AUTORSKIE I PRAWA POKREWNE

6.1.  Zlecajacy reklame o$§wiadcza, ze:

6.1.1

. jest uprawniony do wyrazenia i wyraza zgod¢ na wykonanie, rozpowszechnianie i
korzystanie w dowolnym celu, dowolng technika, w dowolny sposoéb z wszelkich
materiatow reklamowych przekazanych wraz ze zleceniem reklamowym. Zlecajacy
reklame¢ ponosi petna odpowiedzialno$¢ za tres¢ reklamy, a takze za zawarcie umow
na korzystanie z praw autorskich i praw pokrewnych;

6.1.2. wykonanie, rozpowszechnianie i korzystanie z materiatow wykonanych w zwigzku

ze zleceniem reklamowym nie narusza praw osob trzecich;

dysponuje w zakresie materialow reklamowych zgoda tworcy na rozporzadzanie jego
utworem w zakresie niezb¢dnym do realizacji zlecenia reklamowego;

6.1.4. udziela Bonum Sp. z 0.0. nieodplatnej, nieograniczonej czasowo ani terytorialnie

licencji niewylacznej na korzystanie z wszelkich materialow dostarczonych Bonum
Sp. z o.0. przez Zlecajacego reklame¢ w zwigzku z realizacjg zlozonego przez
Zlecajacego reklame zlecenia reklamowego na emisj¢ materialdw reklamowych,
obejmujacej nast¢pujace pola eksploatacji:

a) prawo publicznego odtwarzania (w tym w sieci wewnetrznej), wykonywania
oraz nadawania, a takze publicznego udostgpniania w sieci Internet w taki
sposob, aby kazdy méglt mie¢ do nich dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, niezaleznie od rodzaju i sposobu dzialania urzadzenia, ktérym si¢ w
tym celu postuguje,

b)  prawo utrwalania dowolna technika, w szczegdlnosci technika cyfrowa,

c)  prawo wprowadzania do pamigci komputera oraz do wlasnych baz danych,



d) prawo utrwalania, zwielokrotniania, publikowania 1 rozpowszechniania
w systemie on-line w sposob umozliwiajacy transmisj¢ odbiorcza przez
zainteresowanych koncowych uzytkownikéw sieci Internet lub sieci
wewnetrznej, jak rowniez na kazdym nos$niku  audiowizualnym,
a w szczegllnosci na nos$niku magnetycznym i dysku komputerowym oraz
wszystkich typach nos$nikow przeznaczonych do zapisu cyfrowego,

e)  prawo do tworzenia papierowych wersji,
f) prawo do wyswietlania i wystawiania,

g) prawo do wprowadzania do obrotu, wytwarzania okre$long technikg
egzemplarzy, w tym technika reprograficzna, zapisu magnetycznego, technika
cyfrows,

h)  prawo dokonywania obrobki komputerowej, adaptacji i modyfikacji zawarto$ci
oraz wprowadzania zmian i modyfikacji wymaganych przez specyfik¢ mediow
telewizyjnych, w tym przetworzenie do udostepnienia telewizji, w tym
przetworzenie do udostgpnienia audiowizualnego,

i) prawo do wykorzystywania w réznych formatach, w tym w postaci drukowane;j
w calosci lub we fragmentach, wraz z prawem wilaczania (lub ich fragmentdw)
do innych utworow i tworzenia opracowan (abstraktow),

i) prawo dostosowania do formatow urzadzen mobilnych,

k)  wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem, w tym przekazywania, takze
odptatnego, innym podmiotom, w tym operatorom telekomunikacyjnym,

) prawo do prezentowania, w tym odptatnego, do ograniczonego Iub
nieograniczonego kregu odbiorcéw, w tym w szczegolnosci w ramach ushug
telekomunikacyjnych za posrednictwem aparatow telefonicznych i innych
urzadzen mobilnych (np. sms/mms),

m)  prawo do nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie
lub technologii) za pomoca wizji i/lub fonii przewodowej oraz bezprzewodowej
przez stacj¢ naziemna,

n) nadawania analogowego i/lub cyfrowego (w jakimkolwiek systemie lub
technologii) za posrednictwem satelity,

0) rownoczesnego i integralnego nadawania (reemitowania) m.in. za
posrednictwem platform cyfrowych oraz sieci kablowych (w jakimkolwiek
systemie lub technologii),

p)  wykonywania praw zaleznych i udzielania zgody na ich wykonanie;

6.1.5.  zobowiazuje si¢ do zapewnienia niewykonywania wzgledem Bonum Sp. z o.0.
autorskich praw osobistych do utwordw, o ktorych mowa powyzej;

6.1.6.  Zlecajacy reklame zobowigzuje si¢, ze w momencie wystapienia z roszczeniami w
stosunku do Bonum Sp. z 0.0. przez osoby trzecie z tytulu naruszenia ich praw przez
wykorzystanie przekazanych przez Zlecajgcego reklame materialow, przystapi do
sprawy po stronie Bonum Sp. z 0.0. jako interwenient uboczny lub, jesli to mozliwe,
wstapi do sprawy w miejsce Bonum Sp. z 0.0. Zlecajacy reklam¢ zwroci Bonum Sp. z
0.0. na jej pierwsze zadanie, wszelkie wydatki, jakie Bonum Sp. z 0.0. poniosta w
zwigzku z powyzszymi roszczeniami, w tym w szczegolnos$ci koszty doradztwa
prawnego, koszty postgpowania sadowego, koszty zastepstwa procesowego oraz
zasadzonych lub ustalonych w drodze ugody odszkodowan.

6. WYNAGRODZENIE I WARUNKI PEATNOSCI

7.1. Z tytulu nabycia przez Zlecajacego reklame¢ ustug reklamowych Bonum Sp. z o.o.
przystuguje wynagrodzenie zgodnie ze zleceniem reklamowym.
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7.2.

7.3.

7.4.

7.

8.1

8.2.

8.3.

8.4.

8.5.

Wynagrodzenie bedzie platne na podstawie faktury wystawionej przez Bonum Sp. z 0.0. na
rzecz Zlecajacego reklame, w terminie 14 dni od dnia wystawienia faktury, na rachunek
bankowy Bonum Sp. z 0.0. wskazany na fakturze.

Do kwoty wynagrodzenia dodany zostanie podatek VAT w stawce obowiazujacej w dniu
wystawienia faktury.

W przypadku nieterminowych platnosci Bonum Sp. z o.0. przystuguje uprawnienie
naliczania odsetek ustawowych za opoznienie. Ponadto, w razie zalegania z ptatno$cia przez
okres co najmniej 30 dni, Bonum Sp. z 0.0. moze wstrzyma¢ emisj¢ materiatow
reklamowych realizowana na podstawie zlecen reklamowych do czasu uregulowania
zaleglo$ci wraz z naleznymi odsetkami.

SIEA WYZSZA

Okreslenie ,,Sita Wyzsza” oznacza zewngtrzne zdarzenie nagle, nieprzewidywalne i
niezalezne od woli Stron, ktoére wystapito po przyjeciu zlecenia reklamowego,
uniemozliwiajace wykonanie zlecenia reklamowego w catosci lub w czesci, na state lub na
pewien czas, ktoremu nie mozna zapobiec ani przeciwdziata¢ przy zachowaniu nalezytej
starannos$ci Stron. Za przejawy Sity Wyzszej uznaje si¢ w szczegolnosci:

a) kleski zywiolowe, w tym: trzesienie ziemi, huragan, powddz oraz inne nadzwyczajne
zjawiska atmosferyczne,

b) akty wladzy panstwowej, w tym: stan wojenny, stan wyjatkowy, itd.,

c) dzialania wojenne, akty sabotazu, akty terrorystyczne i inne podobne wydarzenia
zagrazajace porzadkowi publicznemu,

d) strajki powszechne lub inne niepokoje spoteczne, w tym publiczne demonstracje, z
wylaczeniem strajkow u Stron.

Jezeli Sita Wyzsza uniemozliwia lub uniemozliwi jednej ze Stron wywigzanie si¢
z jakiegokolwiek zobowigzania obj¢tego zleceniem reklamowym, Strona ta zobowigzana jest
niezwlocznie, nie pozniej jednak niz w terminie 2 (dwoch) dni od wystapienia Sity Wyzszej,
zawiadomi¢ druga Strong¢ na piSmie o wydarzeniu lub okoliczno$ciach stanowigcych Sitg
Wyzszg wymieniajac przy tym zobowigzania, z ktorych nie moze lub nie bedzie mogta si¢
wywiazaé oraz wskazujac przewidywany okres, w ktérym nie bedzie mozliwe wykonywanie
zlecenia reklamowego. Powinna takze dazy¢ do kontynuowania realizacji swoich
zobowigzan w rozsadnym zakresie oraz podja¢ dziatania niezbedne do zminimalizowania
skutkow dziatania Sity Wyzszej oraz czasu jej trwania.

Strony nie ponosza odpowiedzialnos$ci za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie
zlecenia reklamowego w catosci lub w czgéci, w takim zakresie, w jakim zostato to
spowodowane wystgpieniem Sily Wyzszej. W wypadku =zaistnienia Sity Wyzszej o
charakterze dtugotrwatym, powodujacej niewykonywanie zlecenia reklamowego przez okres
dluzszy niz jeden miesiac, Strony beda prowadzi¢ negocjacje w celu okreslenia dalszej
realizacji lub rozwigzania zlecenia reklamowego.

Negocjacje, o ktérych mowa w pkt. 8.3 zdanie drugie, uwaza si¢ za bezskutecznie
zakonczone, jezeli po uptywie 30 dni od dnia ich rozpoczecia Strony nie osiagna
porozumienia, chyba ze przed uptywem tego terminu Strony wyrazg w formie pisemnej
zgode na ich kontynuowanie i okre$lg inng date zakonczenia negocjacji.

W przypadku bezskutecznego zakonczenia negocjacji w terminie okreslonym zgodnie
z pkt. 8.4. Bonum Sp. z 0.0. jest uprawniona do niewykonania zlecenia reklamowego.



9. PRAWO WEASCIWE I JURYSDYKCJA

9.1. Dla realizacji Ogo6lnych Warunkow Sprzedazy Czasu Reklamowego w TV TRWAM
obowiazuje prawo polskie izgodnie z nim bgdg one interpretowane.

9.2.

9.2.1.

9.2.2.

Spory rozstrzygane beda wedlug nastgpujacych zasad:

wszelkie spory pomiedzy Stronami wynikajace ze zlecenia reklamowego lub z nim
zwigzane, w tym wszelkie kwestie dotyczace istnienia zlecenia reklamowego,
interpretacji, wazno$ci, begda kierowane 1 ostatecznie rozstrzygnigte przez Sad
Arbitrazowy przy Krajowej Izbie Gospodarczej w Warszawie stosownie do Regulaminu
tego sagdu obowigzujacego w dniu wystapienia z danym roszczeniem (,,Regulamin”);

dla celéw Regulaminu miejscem arbitrazu bedzie Warszawa. Sad arbitrazowy bedzie
prowadzil rozprawy i1 odbywat posiedzenia w Warszawie w jezyku polskim oraz wydawat
orzeczenia w jezyku polskim. Orzeczenia sadu arbitrazowego beda wigzace i nie beda
mogly by¢ przedmiotem odwotania. Sad arbitrazowy bedzie skladat si¢ z 3 (trzech)
arbitréw, z ktérych jeden zostanie ustanowiony przez powoda, a jeden przez pozwanego
zgodnie z Regulaminem. Dwodch arbitréw w ten sposéb wybranych wybierze trzeciego
arbitra, ktory bedzie przewodniczacym w ciagu 30 (trzydziestu) dni okresu petnienia
funkcji przez drugiego arbitra. Jesli w terminie wskazanym w Ogo6lnych Warunkach
Sprzedazy Czasu Reklamowego w TV TRWAM i Regulaminie nie zostanie wyznaczony
zaden arbiter, arbiter ten zostanie wyznaczony przez Prezesa Sadu Arbitrazowego przy
Krajowej Izbie Gospodarczej w Warszawie na pisemny wniosek albo powoda albo
pozwanego w terminie 30 (trzydziestu) dni od daty ztoZenia takiego wniosku.



Zaktacznik Nr 1
do Ogo6lnych Warunkow Sprzedazy Czasu Reklamowego w TV TRWAM

WYMAGANIA TECHNICZNE DLA TASMY REKLAMOWEJ

NOSNIK

Tasma DVCAM lub BETACAM SP albo plik ‘mov’ umieszczany na serwerze.

SYGNAL WIZJI

W systemie PAL o proporcji bokéw 16:9.

SCIEZKA DZWIEKOWA

Sciezka dzwigkowa w wersji mono: ta sama na obu kanatach A1 i A2.
Sciezka dzwickowa w wersji stereo:

Al =L (lewy kanat)

A2 =R (prawy kanal)

Dzwigk nie powinien przekracza¢ poziomu -10dB.

Czestotliwos¢ probkowania audio 48 kHz.

SYGNALY NAGRANIA

a. sekcja ustawienia
(TC 09:59:00:00 — 09:59:30:00) czas trwania 30 sek.

wizja: barwne pasy SMTP PAL 16:9

fonia: sygnat probny na poziomie -10dB

b. sekcja wprowadzajaca

(TC 09:59:30:00 — 10:00:00:00) 30 sek. z sygnatem czarnej sekwencji w obrazie bez fonii (black test)
c. zapis audycji (TC 10:00:00:00 — 1x:yz:ab:cd)

Poczatek i koniec audycji w kodzie czasowym (TC) identyczny ze wskazaniem w opisie kasety.
Poczatek materiatu opisany jako: TC: 10:00:00:00.

d. sekcja wyprowadzajaca
60 sek. po zakonczeniu audycji z sygnalem czarnej sekwencji w obrazie i bez fonii.

KASETA I OPAKOWANIE




Kaseta i jej opakowanie: oznakowane identycznymi naklejkami.

Minimum informacji zawartych na naklejce powinno zawierac:

- firme 1 siedzibe producenta audycji

- firme i siedzibg agencji reklamowej/klienta

- nazwe audycji (facznie z numerem czesci i podtytulem) — zgodng z nazwg uwzgledniona w zleceniu
i metryczce

- czas reklamy - poczatek i koniec audycji w kodzie czasowym (TC)

- dzwigk: mono, stereo

- numer telefonu do osoby (agencji) odpowiadajacej za materiat

- termin kampanii.

METRYCZKA FILMU REKLAMOWEGO

Metryczka powinna zawiera¢ nastgpujace informacje:

- producent

- nazwa reklamy

- tytul reklamy i jej wersja lub numer

- autor scenariusza

- autor wersji polskiej

- kompozytor muzyki

- tytut oryginalnych utworéw wykorzystanych w reklamie

- faktyczny czas trwania reklamy

- rok produkc;ji.

Nalezy dotaczy¢ oswiadczenie o posiadanych prawach majatkowych do filmu nie obcigzonych
prawami 0sob trzecich oraz o petnej odpowiedzialnosci w przypadku, jesli emisja filmu naruszy
prawa autorskie lub dobra osobiste 0sdb trzecich.

Dane ftp, na ktorym maja by¢ zamieszczane spoty reklamowe:
ftp-tv.tv-trwam.pl

login: reklama
hasto: MPzZZy2q

Format pliku:
QUICKTIME MOVIE *mov/SD PAL, 720x576 WIDESCREEN 16:9, AAC 48khz Stereo



ftp://ftp.radiomaryja.pl/
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